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中⼩企業⾏銷⼈員
數位廣告管理新⼿
需要整合多平台廣告的團隊
希望簡化廣告帳號管理的企業主

複雜的多平台廣告帳號申請流程
繁瑣的儲值與餘額管理
廣告費⽤不⾜導致廣告中斷
缺乏即時的帳號監控機制
缺乏可視化數據分析與決策⽀持
需求⼀站式平台解決廣告問題

使⽤ JS Center 你該知道的事

3
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註冊 JSCenter 帳號 申請廣告帳號串接 開始投放廣告

決定要使⽤ Meta 或 Google
或 TikTok 廣告服務

完成合約簽署，
並進⾏⾸次儲值

填寫基本資料，
建⽴你的專屬帳號

提交申請資料，
等待專員審核

約一個工作天內、
完成帳號開通與儲值入帳後，
即可開始管理廣告

選擇廣告平台 簽署合約與儲值
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從零到廣告投放，輕鬆搞定！



利⽤獨家 JDMI 指數和同業流
量報告，精準分析市場趨勢，

優化廣告投放策略

掌握數位⾏銷，從這裡開始！

從帳號串接到廣告審查，
JSCenter 提供⼀站式解決⽅

案，讓廣告管理更有效率

建⽴追蹤短網址，分類標籤輕
鬆管理，確保每次點擊都可被

追蹤與分析

遇到任何問題，我們的客服團
隊隨時準備好為您提供協助，

確保操作順暢

簡化廣告流程

高效短網址管理

數據洞察決策

專業客服支援

自動生成專業報告，提供具體
調整建議，助您輕鬆提升廣告

成效

智慧廣告建議
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廣告帳號申請、儲值與管理
Meta 廣告帳號申請 / 儲值
Google 廣告帳號申請 / 儲值
TikTok 廣告帳號申請 / 儲值
餘額不足預警機制
常見問題（開通時間 / 何時儲入 / 匯款帳號  / 發票位置）

2 工具與輔助功能
短網址製作
分類與標籤管理
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其他功能
訂單查詢 /  合約回簽
餘額轉移  / 退款
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附錄
最常使用的功能
廣告常見名詞解說
客服&支援服務
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廣告帳號審查與管理
快速法規與商標審查3
廣告數據分析與報告
JDMI 廣告數據指數
同業流量報告
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快速開始 JS Center
如何註冊 JS Center
帳號設定與基本操作
個人資料修改

1 廣告優化與建議5 生成廣告建議報告
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如何註冊 JS Center

帳號設定與使⽤者介⾯介紹

個人資料修改

1
快速開始 JS Center
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開啟  精立數位官網，
進入 JS Center 官方網站首頁

 JS  Center 服務手冊 

1 01.如何註冊JS Center
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https://www.jinzdm.com/


 JS  Center 服務手冊 

在網頁右上角找到「註冊」按鈕 輸入基本資訊並設定密碼

1 01.如何註冊JS Center

9



 JS  Center 服務手冊 

1 01.如何註冊JS Center

驗證電⼦信箱，
收取驗證信並點擊連結，完成帳號啟⽤

登入開始使用 JS Center 服務中⼼
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 JS  Center 服務手冊 

1 01.如何註冊JS Center
注意事項

1

2

3

4

5

預設帳號為您的信箱和統編 (例： service@jinzdm.com or 54794533)

登入後，若下方欄位需要更改請至會員中心自行更改，並重新登入系統。

密碼可至會員中心自行更改

登入前請先至您的信箱完成身分驗證

預設密碼為您的統編第一碼or電話 + 信箱 (例：service@jinzdm.com)

注意事項
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 JS  Center 服務手冊 

1 02.帳號設定與使⽤者介⾯介紹
JS Center 平台介⾯介紹，說明如何設定帳號資料、管理個⼈資訊，讓使⽤者熟悉環境，快速上⼿操作，順利進
⾏後續廣告投放。

 JS Center 
服務中⼼

可進行個人資料更改
廣告帳戶資源總表
進行帳戶退款申請

常用服務快速連結

JSCenter 
服務選單

短網址
廣告相關
主機服務
口碑服務
最新公告
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 JS  Center 服務手冊 

1 02.帳號設定與使⽤者介⾯介紹

會員資料修改

短網址

公告內容

Facebook 廣告帳號串接

Facebook 儲值服務

Google Ads 廣告帳號串接

Google Ads 儲值服務

Tiktok 廣告帳號串接

Tiktok 儲值服務

訂單查詢

合約回簽

申請主機

主機異動查詢

主機訂單查詢

論壇口碑服務

後台查詢

         廣告儲值                  主機                  口碑                   服務中心          
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 JS  Center 服務手冊 

1

點選「會員中心 / 會員資料修改」 完成修改

03.個人資料修改

右上角點選公司 / 個人名稱旁的 ▼，選取
「會員中心」，也可點選快速服務

填寫您需要更改的項目，並點擊「修改」，
完成編輯，並重新登入系統
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01. 為什麼需要透過 JS Center 進⾏廣告帳戶串接？

02. 啟⽤ Facebook 雙重驗證

03. 如何申請 Meta 廣告帳號串接

04. 如何申請 Google 廣告帳號串接

05. 如何申請 TikTok 廣告帳號串接

06. Meta / Google / TikTok 廣告費⽤儲值流程

07. 廣告帳戶後台指引 / 常⾒問題

08.  餘額預警通知的發送方式

09.  如何開啟 / 關閉提醒 Email

10.  餘額不足常見範例

餘額不足預警機制Meta / Google / TikTok 廣告帳號申請與儲值

2 廣告帳號申請、儲值與餘額管理
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 JS  Center 服務手冊 

JS Center 進 ⾏ 廣 告 帳 戶 串
接，採⽤官⽅認證與安全授
權流程，⼤幅提升帳戶安全
性，降低廣告登、帳號停⽤
風險。

帳號安全與歸屬

即使⼈員離職或異動，所有
歷史成效與廣告數據皆完整
保 留 ， 讓 您 持 續 追 蹤 與 分
析，無需擔⼼資料流失。

數據與成效完整保留

精⽴數位為 Meta / Google /
TikTok 官 ⽅ 合 作 夥 伴 ， 帳
號、權限或審核問題皆有專
⼈協助追蹤處理，降低營運
⾵險。

專⼈客服即時協助

此外，透過 JS Center 進⾏儲值，⾦額可在 24 ⼩時內快速⼊帳並開⽴發票，有效解決稅務問題、並縮短漫⻑等待時間！

2 01.為什麼需要透過 JSCenter 進⾏廣告帳⼾串接？
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 JS  Center 服務手冊 

進⼊ Facebook 設定 進⼊ 帳號管理中心
登⼊ Facebook，點選右上⾓選單
進⼊「設定與隱私」-「設定」

在「帳號管理中⼼」選單中，找到
「密碼與帳號安全」選項

2 02.啟⽤ Facebook 雙重驗證
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 JS  Center 服務手冊 

啟用雙重驗證

完成設定

點選「使⽤雙重驗證」，
選擇簡訊或驗證應⽤程式

設定雙重驗證⽅式， 建議
2種驗證⽅式都需完成：
1.第三方應用程式驗證
2.手機簡訊驗證

啟用成功便會顯示
「雙重驗證已啟用」字樣。

2 02.啟⽤ Facebook 雙重驗證
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https://www.facebook.com/help/358336074294704?helpref=faq_content
https://www.facebook.com/help/1756727521321961?helpref=faq_content


 JS  Center 服務手冊 

2 03.如何申請 Meta 廣告帳號串接

點選 Facebook 廣告帳號串接

在 JS Center 的主選單中，選取
「廣告-帳號申請」的⾴⾯，並點選
「Meta - facebook Ads」進⾏串接
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 JS  Center 服務手冊 

等待專員審查

依照表單欄位，完整填寫公司名
稱、統編、聯絡⼈資訊、廣告投放
需求等相關資料

廣告專員審查完成後，將在營業時
間三⼗分鐘內寄出合約書及匯款資
訊⾄您的註冊信箱

填寫 Facebook 廣告串接資料

2 03.如何申請 Meta 廣告帳號串接
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 JS  Center 服務手冊 

上傳合約並匯款
填妥合約書並在合約回簽⾴⾯上傳簽
署完成的合約，同時依照指⽰進⾏⾸
次儲值匯款

專員在收到合約與匯款證明後的 24 ⼩
時內，完成帳⼾串接並儲值指定⾦額

串接完成後，三天內（不含例假⽇）
精⽴數位將寄送電⼦發票⾄您的預設
信箱

帳⼾開通與儲值

收取電⼦發票

2 03.如何申請 Meta 廣告帳號串接

須按照合約編號上傳相對應的合約

21



 JS  Center 服務手冊 

2 04.如何申請 Google 廣告帳號串接

點選 Google 廣告帳號串接

在 JS Center 的主選單中，選取
「廣告-帳號申請」的⾴⾯，並點選
「Google Ads」進⾏串接
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 JS  Center 服務手冊 

等待專員審查

2 04.如何申請 Google 廣告帳號串接

依照表單欄位，完整填寫公司名
稱、統編、聯絡⼈資訊、廣告投放
需求等相關資料

廣告專員審查完成後，將在營業時
間三⼗分鐘內寄出合約書及匯款資
訊⾄您的註冊信箱

填寫 Google 廣告串接資料
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 JS  Center 服務手冊 

上傳合約並匯款
填妥合約書並在合約回簽⾴⾯上傳簽
署完成的合約，同時依照指⽰進⾏⾸
次儲值匯款

專員在收到合約與匯款證明後的 24 ⼩
時內，完成帳⼾串接並儲值指定⾦額

串接完成後，三天內（不含例假⽇）
精⽴數位將寄送電⼦發票⾄您的預設
信箱

帳⼾開通與儲值

收取電⼦發票

2 04.如何申請 Google 廣告帳號串接

須按照合約編號上傳相對應的合約
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 JS  Center 服務手冊 

2 05.如何申請 TikTok 廣告帳號串接

點選 TikTok 廣告帳號串接

在 JS Center 的主選單中，選取
「廣告-帳號申請」的⾴⾯，並
點選「TikTok Ads」進⾏串接

25



 JS  Center 服務手冊 

等待專員審查

2 05.如何申請 TikTok 廣告帳號串接

依照表單欄位，完整填寫公司名稱、
統編、聯絡⼈資訊、廣告投放需求等
相關資料

廣告專員審查完成後，將在營業時間
三⼗分鐘內寄出合約書及匯款資訊⾄
您的註冊信箱

填寫 TikTok 廣告串接資料
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 JS  Center 服務手冊 

上傳合約並匯款
填妥合約書並在合約回簽⾴⾯上傳簽
署完成的合約，同時依照指⽰進⾏⾸
次儲值匯款

專員在收到合約與匯款證明後的 24 ⼩
時內，完成帳⼾串接並儲值指定⾦額

串接完成後，三天內（不含例假⽇）
精⽴數位將寄送電⼦發票⾄您的預設
信箱

帳⼾開通與儲值

收取電⼦發票

須按照合約編號上傳相對應的合約

2 05.如何申請 TikTok 廣告帳號串接
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 JS  Center 服務手冊 

進⼊儲值功能⾴⾯
在主選單找到，「廣告」-「帳⼾儲值」選項，也可點選快速服務

2 06.Meta / Google / TikTok 廣告帳⼾儲值流程
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 JS  Center 服務手冊 

選擇儲值廣告平台

輸⼊儲值⾦額

選擇要儲值的廣告帳號
（Meta / Google / TikTok）

填寫希望儲值的⾦額，
與欲儲值的帳號資訊

2 06.Meta / Google / TikTok 廣告帳⼾儲值流程
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 JS  Center 服務手冊 

完成儲值申請 24 小時入帳，寄送電子發票 Email

2 06.Meta / Google / TikTok 廣告帳⼾儲值流程

送出填寫的申請表單，由專員為您審核
確認，並寄送匯款資訊 Email

款項確認後，會在 24 ⼩時內儲值⾄廣告帳⼾中，並會
在一至三個⼯作天內，將儲值⾦額的電⼦發票寄送給您

匯款資訊會附在Email裡
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 JS  Center 服務手冊 

申請新的廣告帳號，請您在收到審核通過的信件後，完成
合約回簽及匯款流程，若您在當天 17 時前完成上述流
程，當天即會為您串接完成，串接完成後，您會收到通知
郵件，再請依照信件內步驟進⾏操作即可投放廣告。

Q1：新的廣告帳號⼤約何時可以使⽤？

完成儲值申請後，系統會寄送「廣告儲值通知信」至您的
Email，在裡面就有說明專屬於您的匯款資訊，在依照內
容資訊儲值即可。

Q3：請問匯款帳號在哪裡？
請您⾄「廣告」-「訂單查詢」⾴⾯進⾏確認，或者
點選以下網⾴查找發票：連結。

Q4：沒有收到發票？

我 們 通 常 於 ⼯ 作 ⽇  17:00 完 成 帳 款 查 詢 ， 18:00 -
19:00 系統化儲⼊您的廣告帳⼾，若超過查帳時間將
於隔⽇同時間⼊帳。

Q2：已經完成匯款，何時儲入？

常見問題

如何申請FB企業管理平台？如何查看廣告帳號餘額或⼊帳

我的FB企業管理平台編號在哪裡？如何將⾃⼰加到廣告帳號的相關⼈員2 07.廣告帳戶後台指引
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 JS  Center 服務手冊 

系統依投放紀錄計算，當餘額不⾜ 10 日，
就會進⾏通知 Email 提醒，讓你在廣告中
斷前就能完成儲值補充。

※ TikTok 不適用此項服務

自動發送 Email 提醒

2 08.餘額預警通知的發送⽅式
系統提供餘額不⾜預警通知功能，當帳⼾餘額低於使⽤者設定的⾨檻時，會⾃動發送 Email 提醒，避免廣告
因餘額不足而中斷。使用者可⾃由客製化通知設定，選擇開啟或關閉提醒 Email，確保即時掌握帳戶狀況，
讓廣告投放更順暢、安全，避免錯過重要曝光機會。
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 JS  Center 服務手冊 

2 09.如何開啟 / 關閉提醒 Email

進⼊帳號後台 選擇廣告帳⼾
登 ⼊  JS Center ， 點 擊 右 上 ⾓
的下拉選單，進⼊「服務列表」

在廣告帳戶列表中，點選相關的廣告帳⼾名稱

使⽤者可⾃由客製化通知設定，選擇開啟或關閉提醒 Email。
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 JS  Center 服務手冊 

2 09.如何開啟 / 關閉提醒 Email

客製化預警通知

使⽤者可⾃由客製化通知設定，選擇開啟或關閉提醒 Email。

在廣告帳戶管理資訊中，找到「廣告餘額
預警通知」，取消 / 開啟勾選廣告預警通知

※如開啟，需要設定預收到通知的 Email
※ TikTok 不適用此項服務
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 JS  Center 服務手冊 

2 10.主動掌控餘額與帳號，廣告穩定投放不出錯！

⼀旦餘額未即時補足，廣告可能自動暫
停，導致曝光中斷、成效下滑，前期規劃
付諸流水。

同時，當需要同時管理多個廣告帳號時，
若缺乏整合工具，容易遺漏設定、誤判預
算，增加操作壓力與錯誤風險。
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廣告相關法規資訊
Meta  廣告刊登準則
Google  廣告政策說明

01. 如何進行法規&商標檢查與廣告審查
02. 廣告被禁刊了怎麼辦？

快速法規與商標審查

3 廣告法規與審核查詢
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3 01.如何進行法規&商標檢查與廣告審查

點選「廣告審查」 填入廣告資訊

在廣告上線前，系統會依照相關法規與平台政策進⾏初步檢查，協助確認廣告內容是否涉及違規、侵權或商標使⽤不當等⾵
險。同時，透過廣告審查流程，檢視⽂案、圖⽚與素材是否符合投放規範，降低被退件或下架的機率。確保廣告合法合規，
加快上線速度，讓每⼀次投放都更安⼼有效。

主選單找到「廣告」-「廣告審查」
選項，進行點選

選擇預預投遞廣告相對應的廣告帳戶，並
點選新增，即可進入廣告素材審查畫面
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3 01.如何進行法規&商標檢查與廣告審查

填入廣告資訊

填 寫 廣 告 的 標 題 、 文
字、內容、圖片 / 影片
及網址連結

點選「快速商標
或法規審查」

系統會快速幫您做修改建議，
由系統審核無問題後，可接著
點選「提交」，再交由專員審核
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查看平台通知或審查報告，確認是因法規、商標、內容敏感或技術問題被禁刊。
注意是否和預審結果不同，可能是系統更新或審核人員判斷差異。

確認禁刊原因

1

修改違規文字、圖片、影片或連結，確保符合最新法規與平台政策。
避免再次使用已被判定為違規的元素。

調整廣告內容
2

修改後再次提交廣告審核
建議保留修改前後紀錄，以便未來參考或申訴。

重新提交審查
3

若不清楚禁刊原因，可連繫平台客服或審核專員，請求詳細說明與協助。

尋求協助4

3 02. 廣告被禁刊了怎麼辦？
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01. JDMI 指數是什麼？

02. 如何查看 JDMI 指數？

03. 什麼時候適合看 JDMI 指數？

04. 同業流量報告是什麼？

05. 如何查看同業流量趨勢？

06. 什麼時候適合看同業流量報告？

同業流量報告JDMI廣告數據指數

4 用數據快速看懂廣告表現
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JS Center 提供強⼤的獨家指數⼯具── JDMI 廣告數據指數（JinZ Digital Marketing Index），讓企業掌握市場
的消⻑狀況、評估市場趨勢，調整廣告策略。由於廣告採競價機制，故當廣告投放⽅式因競爭激烈⽽導致出價過
⾼時，企業就可以透過精⽴數位的 JDMI 指數，進⼀步評估市場趨勢，選擇競價較低的媒體或調整廣告策略。

提供動態數據，讓企業即
時掌握⾏業廣告競價與市

場變化

即時市場洞察
將複雜的市場數據轉化為
可視化指標，⽅便管理者

快速理解與決策

決策依據透明化

結合歷史資料與⾏業⾛勢，幫助
預測廣告投放成本與效果⾛向

趨勢預測能力
根據數據判斷最佳投放時機與

渠道，減少浪費、提升 ROI

提高廣告投放效率

可分析不同產業或產品類別的市場狀況，
協助企業調整投放策略與預算分配

精準策略調整

4 01. JDMI 指數是什麼？
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4 02.如何查看 JDMI 指數

選擇需要 JDMI 指數類型

透過以下簡單步驟，您將能快速進⼊ JDMI 數據分析⾴⾯，掌握廣告活動的關鍵指標與市場趨勢。

點選「廣告數據指數」
主選單點選「廣告」-「廣告數據指數」 在 下 拉 式 選 單 上 ， 選 擇 「 JDMI 媒 體 指 數 」 或

「JDMI 廣告活動指數」，選擇需要的分析類型圖表
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選擇需要指標

4 02.如何查看 JDMI 指數

JDMI 媒體指數圖表

選擇想了解的指標：
1.「產業」：有 33 種產業可供選擇
2.「指標」：CPC、CPM
3.「均線」：日線 / 7日 / 30日 / 90日

選擇確認後，即可快速生成 JDMI 媒
體指數圖表。

圖表左側：「指標」
圖表下方：「均線」的日期
圖表上方：各媒體平台的顏色代表
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4 02.如何查看 JDMI 指數

圖表左側：「指標」
圖表下方：「均線」的日期
圖表上方：各廣告活動的顏色代表

JDMI 廣告活動指數圖表
JDMI 廣告活動指數圖表，更是針對
媒體平台的廣告類型去做細分，讓你
可以了解更詳細的類型指標。

5.「媒體」：可選擇 Meta 或 Google
6.「媒體類型」：依據不同的媒體平
台，呈現不同的廣告類型，如：流
量、互動、銷售...等。
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在開始新廣告活動前，分析⾏業競價與市場熱度，制定預算與投放策略。

廣告投放前策略規劃

發現廣告成本上升或成效下降時，透過 JDMI 判斷市場變化並調整投放⽅向。

調整投放策略時

定期查看指數，把握⾏業熱度、競爭強度與市場波動，抓住最佳投放時機。

監控市場趨勢與競爭狀況

進⼊新產品線或新市場前，先分析指數評估需求與競爭，降低投放⾵險。

新產品或新市場測試

作為策略檢討與資源分配的參考，幫助做出更精準的⾏銷決策。

年度或季度策略檢討

4 03.什麼時候適合看 JDMI 指數？
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04.同業流量報告是什麼？4
JS Center 串接 SmilarWeb API，協助企業掌握市場趨勢與競爭對⼿的流量來源分佈。
透過分析⽐較，可清楚了解⾃⾝⾏銷策略中尚未覆蓋的流量管道，進⽽進⾏補強與優化，提升整體投放效益。
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4

點選「同業流量報告」 選擇廣告帳戶

05.如何查看同業流量趨勢
精⽴數位讓合作夥伴能藉由快速⽣成同業流量報告，即時掌握同業流量來源，並深⼊分析其⾴⾯瀏覽量、平均訪問停留時
間、跳出率等， 進⽽調整⾃家企業的廣告操作策略。

主選單點選「廣告」-「同業流量報告」 選擇「您的廣告帳號」，點選「⽣成同業流量報告」

47



 JS  Center 服務手冊 

4

查看同業流量報告

05.如何查看同業流量趨勢

等待系統⽣成報告，即可分析
同業的⾴⾯瀏覽量、平均訪問
停留時間、跳出率

精⽴數位讓合作夥伴能藉由快速⽣成同業流量報告，即時掌握同業流量來源，並深⼊分析其⾴⾯瀏覽量、平均訪問停留時
間、跳出率等， 進⽽調整⾃家企業的廣告操作策略。
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06.什麼時候適合看同業流量報告？4

在推出新產品或進⼊新市場前，先查看同業
流量報告，了解競爭者的流量來源、使⽤者
⾏為與熱⾨渠道，作為策略判斷的依據，有
利降低試錯成本。

新市場或產品進入前
制定年度或季度⾏銷規劃時，透過同業數據
⽐較不同競爭品牌投放成效，判斷哪類媒體
與內容更能吸引⽬標客群。

廣告投放策略規劃階段

當⾃⼰的流量突然下降，或關鍵⾏銷成效低
於預期時，可參考同業報告分析是否有季節
性或產業競爭因素影響，找出改善⽅向。

發現流量下降或成效不如預期時

若主要競爭對⼿改變投放節奏、調整渠道或
推出新活動，透過同業報告可以快速掌握其
⾏銷動向，有助做出即時反應與策略調整。

競品策略變動時

把同業流量報告當作常規參考⼯具，定期查
看流量結構、來源變化與使⽤者⾏為差異，
以掌握市場趨勢並持續優化⾃⼰投放策略。

定期檢視與優化策略
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廣告建議與報告產出

01. 如何選擇要產出的廣告報告

02. 報告包含哪些重點指標

03. 甚麼時候適合使用廣告建議報告？

生成廣告建議報告

5
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5 01. 如何選擇要產出的廣告報告

點選「廣告建議」
主選單點選「廣告」-「廣告建議」 在下拉式選單上，選擇「您的廣告帳號」

選擇廣告帳號
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5 01. 如何選擇要產出的廣告報告
查看自動生成建議報告

點選「自動生成建議報告」，即可
快速生成數據

※如果尚未下載就關閉，不用擔
心找不到數據，在外面皆有紀
錄，再次點選就可以看到囉！
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5

調整投放預算

根據各廣告組表現，提供
預算增減建議，將資源投
⼊表現優異的廣告，提升

ROI

調整受眾

根據廣告成效與受眾互動
數據，建議調整⽬標族群
或受眾範圍，讓廣告更精
準觸及⾼潛⼒使⽤者，提

⾼點擊率與轉換率

調整廣告數量

透過報告判斷廣告活動的
曝光與互動情況，建議增
加或減少廣告數量，平衡
投放資源，避免過度分散

效果

調整素材與文案

分析素材互動數據，建議
更換或優化圖⽚、影⽚及
⽂案內容，以提⾼吸引⼒

與轉換效果

02.報告包含哪些重點指標？
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5 03.什麼時候適合使用廣告建議報告？

投放前策略檢視

成效偏離預期

新⼿或新⼿團隊操作

受眾或素材快速測試

策略檢討與優化

資料不⾜或剛開始投放

⽬標尚未設定清楚

僅想查看簡單成效報表

開始新廣告活動前，分析⽬標與設定是否合理。

實際成效與⽬標差距⼤，可快速⽐對並獲得改善建議。

提供⽅向指引，降低設定⾵險。 

判斷受眾定位與素材效果，提供最佳化⽅向。

定期檢視報告，優化投放策略與素材設定。

初期沒有⾜夠數據，報告建議可能不穩定。

KPI 不明確時，建議報告無法提供有效導向。
 
如僅需曝光或點擊數據，可直接⽤⼀般報表。
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短網址管理工具

04. 如何新增分類與標籤

05. 如何搜尋與管理短網址

01. 為什麼需要使用短網址？

02. 如何建立新的短網址？

03. 設定網址追蹤參數

短網址製作

6
分類與標籤管理
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6

廣告、社群與簡訊皆適用 降低錯誤
統一管理減少連結失誤

簡潔美觀
短網址更好記、
更吸引點擊

多場景應用
追蹤管理

分類與標籤便於成效分析

使⽤短網址可以讓連結更簡潔、好記⼜美觀，特別適合⽤在廣告投放、社群貼⽂或簡訊中，提升點擊意願。同時，短網址可搭配分
類與標籤管理，⽅便追蹤不同活動、素材或渠道的成效，快速分析流量來源。透過統⼀管理短網址，也能降低連結錯誤⾵險，讓⾏
銷操作更有效率、數據分析更清楚。

01.為什麼需要使用短網址？
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6 02.如何建立新的短網址

點選「短網址」
在選單列上，點選「短網址」 點選「+」，建立新的短網址連結

開始新增「短網址」
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6

完成編輯

02.如何建立新的短網址

輸入需縮網的「網站網址」，
並進行網域的選擇、UTM設
定，與社群連結縮圖呈現設
定，點選「縮短網址」，即可
獲得短網址

輸入預縮網網址
輸入詳細設定

可呈現網址預覽

社群縮圖設定

選擇網域
短網址綴尾
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03.設定網址追蹤參數（UTM）6

輸入此短網址的來源平台位置，如  FB、IG

輸入此短網址的廣告類型，如流量、知名度

輸入此短網址的活動名稱，可設定活動代號、商品編號

輸入此短網址的字詞，通常為「關鍵字」或「受眾條件」

輸入此短網址的內容，同一活動下，不同素材 / 版本

實際範例
假設有一個行銷活動的 Meta 廣
告設定如下：

活動：2026 春季鞋款
受眾：再行銷 30 天
素材：短影片

UTM 寫法為：

設定提供做基本參考。

utm_source=facebook
utm_medium=paid_social
utm_campaign=2026_spring_shoes
utm_term=retarget_30d
utm_content=video_short
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6

可以依需求進行短網址分類，點選
「管理分類」或「管理標籤」

04.如何新增分類&標籤

「管理分類」或「管理標籤」
「管理分類」進行新增或是編輯，

可以將短網址分類，
讓行銷活動更好管理

「分類」新增&管理 「標籤」新增&編輯
「管理分類」進行新增或是編輯，
可以針對短網址建立快速連結，

方便搜尋

 JS  Center 服務手冊 60
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05.短網址的分類與標籤怎麼使用？6
網址可依活動類型、產品線或推廣渠道對短網址進⾏分類，並標註不同受眾、素材或負責⼈。
這樣不僅⽅便快速篩選和查找短網址，也能在報表中清楚分析不同活動、渠道或素材的點擊與轉換表現，提升⾏銷數據的可視化
與決策效率。無論是團隊協作還是多渠道投放，分類與標籤都能讓短網址管理更有條理，節省時間並降低操作錯誤。

⾏銷活動管理

多渠道追蹤

團隊協作管理

報表與分析整合

活動類型
（促銷 / 品牌 / 會員）

平台
（FB / IG / LINE / EDM）

產品線 / 品牌

任意分類

渠道
（Email / 社群 / 廣告）

受眾族群 / 素材版本

效果 / 說明標籤分類分類

負責人 / 部門

任意標籤

統計各活動成效，
判斷高校活動

追蹤不同渠道 / 素材表現

快速找到所屬短網址，
避免重複

篩選與匯總，生成報告分析
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7
其他功能

01. 訂單查詢

02. 合約回簽

03. 餘額轉移

04. 如何退款

其他功能
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7

訂單列表

01.訂單查詢

主選單點選「廣告」-「訂單查詢」，
也可點選快速服務

即可看到全部訂單列表，與相關狀態、資訊

點選「訂單查詢」
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7

發票顯示在最前面

可搜尋欄位做關鍵字查找

01.訂單查詢

如有任何訂單的問題，歡迎與我們的客服專員聯絡， 我們將協助你快速解決訂單相關疑問。

可選取帳戶類型、廣告帳戶、日期，做快速篩選
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7 02.合約回簽

點選「合約回簽」 合約書提交
主選單點選「廣告」-「合約回簽」，

也可點選快速服務
點選選擇檔案，上傳已回簽的合約書，並選取相對應
的合約編號，點選「上傳」，後續將有專員與您聯繫

小提醒：請務必在會員中心填寫完整聯絡資料，以方便專員後續與您聯繫。
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7 03.餘額轉移
注意事項

1

2

3

4

5

可轉出金額的計算方式為：花費上限 - 向上取整數（ 110% × 已花費），若計算結果為負
數，則可轉出金額為 0。

7 天內有投遞廣告的廣告帳號申請轉出儲值金額時，可轉出金額為原本的 70%。

續第3點，全額轉移：會將轉出帳號的已花費清空轉至餘額，將花費上限重設為1，並將原
本帳號的餘額，增加到轉入帳號的花費上限。

7 天內無任何花費的廣告帳號申請轉出儲值金額時，可申請 100% 的「全額轉移」，但如
果可轉出金額與花費上限相同，則可轉出金額-1。

每次成功轉出儲值金額後，該廣告帳號需等待 7 天 才可再申請轉出（轉入無次數限制）。

注意事項
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7

點選「餘額轉移」

03.餘額轉移

主選單點選「廣告」-「餘額轉移」，
也可點選快速服務

下方顯示帳號金額轉出明細，條列式呈現各廣告帳號
狀態。參考完成後，請選取欲轉出的帳號進行操作

選擇欲轉出的帳戶

67



 JS  Center 服務手冊 

7
完成轉移金額確認

廣告帳號皆可顯示出目前狀態，
填選好後續選項，可先進行預覽
確認金額，無誤後即可提交

03.餘額轉移
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04.如何退款7

＃申請後若需要取消申請，請儘速聯繫客服或致電至公司

退款須知

1

2

3

4

5

請將表單完整填寫並確認送出

退款申請、金額 以合約條例為主

完成發票折讓後，我們會在 14 個工作天內，將您帳戶內的餘額退至您的帳戶中

因退款需辦理已開立發票折讓，處理人員將開立發票折讓單給您，請協助完成用印

送出後人員將進行審查，審查時間約 1-2 工作天，審查完成後人員會透過客服或電話與您
聯繫，若您未接到聯繫請您主動私訊我們客服人員

退款須知
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7

點選「退款」

04.如何退款

點選右上角公司 / 個人名稱旁的 ▼，
並於下拉選單選取「退款」

請仔細閱讀上方退款流程與須知，
確保您能順利完成退款操作

詳閱上方退款須知
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7 04.如何退款
填寫資訊

確認送出

請詳細填寫欲申請退款的廣告帳戶與退
款金額，並填入正確的退款資訊。

確認內容無誤，即可點擊「送出」，完
成退款流程，後續將由專員進行審查，
審查時間約 1-2 工作天。

請注意，我們收到您申請後，即會
為您停用該主機及服務，以便為您
處理餘額計算
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8
附錄
最常使用的功能

廣告常見名詞解說

客服&支援服務
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01.「顧問 / 投⼿ / 管理者」各⾃最常⽤哪些功能8

顧問（策略與分析⾓⾊）

投⼿（實際操作⾓⾊）

管理者（控管與決策⾓⾊）

市場分析、策略規劃、成效解讀

廣告設定、優化調整、⽇常投放

帳⼾管理、預算控管、⾵險管理

最常使用的 JS Center 功能主要職責角色

• JDMI 指數：掌握市場與產業趨勢
• 同業流量報告：分析競品動向
• 廣告建議報告：提供策略與優化⽅向
• 成效總覽報表：做決策與簡報說明

• 廣告建議報告：快速判斷調整⽅向
• 短網址製作與追蹤：分析素材與渠道成效
• 帳⼾與廣告狀態監控：即時掌握投放狀況
• 餘額預警通知：避免廣告中斷

• 多帳號管理：集中控管廣告帳⼾
• 權限與⾓⾊設定：確保操作安全
• 整體成效與預算監控：掌握投放成果
• ⾃動化報告：降低管理與溝通成本
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02.廣告常見名詞解說8

CTR（點擊率）

CPC（點擊成本）

CPM（千次曝光成本）

ROI（成功報酬率）

轉換率（CVR）

ROAS（廣告收益率）

CPCV（每次觀看成本）

點擊次數與曝光次數的⽐率，⽤來衡量廣告吸引⼒

每次點擊所需花費，⽤於控制投放成本

每千次曝光的成本，適合衡量品牌曝光效益 

廣告投放帶來的收益與成本⽐例

點擊後完成⽬標⾏為（購買、註冊）的⽐例 

廣告投⼊與帶來收益的⽐例

影⽚廣告中，每次觀看所付費⽤

適用廣告類型簡單解說名詞

搜尋廣告、社群廣告、展⽰廣告

搜尋廣告、社群廣告

展⽰廣告、影片廣告

所有廣告類型

搜尋廣告、社群廣告、電商廣告

電商廣告、社群廣告

影片廣告
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8 03.客服&支援服務

精⽴數位-官⽅LINE帳號 常⾒Q&A精⽴數位-官網
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Thank you

service@jinzdm.comwww.jinzdm.com
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